PLUF! Lo sviluppo di un turismo sostenibile per famiglie e scolaresche nelle valli del Monviso

Limportanza strategica del
turismo deve affrontare mol-
te sfide, a cominciare dall'esi-
genza di un'innovazione con-
tinua e di un miglioramen-
to costante nella qualita-dei
servizi, rimanendo sempre al
passo con l'innovazione digi-
tale e sviluppando nuovi pro-
dotti sostenibili e attratti-
vi. Anche in questo ambito, i
fondi strutturali europei rive-
stono un ruolo di primo pia-
no, sostenendo e promuoven-
do il turismo nelle nostre zo-
ne.

Ce ne offre prova il proget-
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to ludico “PLUF-Progetto Lu-
dico Unificato per Famiglie”,
nato per rafforzare l'attrattivi-
ta turistica del territorio alpi-
no nei confronti di famiglie e
scolaresche, all'insegna della
sostenibilita.

PLUF & stato finanziato
dall'Unione Europea nell'am-
bito del programma di coope-
razione transfrontaliera IN-
TERREG-Alcotra con un in-
vestimento da 1.064.455,00
euro, di cui 904.786,76 euro
finanziati dal Fondo europeo
di sviluppo regionale (FESR).

Il progetto ha coinvolto le
aree montane che si sviluppa-
no lungo i versanti francesi ed
italiani delle Alpi Occidentali,
attorno al Monviso e alle val-
li cuneesi ed in particolare la
Valle Varaita (capofila), la Val-
le Bronda e Infernotto, la Val-
le Maira, la Valle Grana e la
Valle Stura ¢ le due valli del
Guillestroise e del Quievras in
Francia, :

Per favorire un'offerta ade-
guaia alle esigenze delle fami-

lie & det bambind sono atate
Fﬂrnmle figure prafessionali
specifiche il ol campita @ sta-
to guello di assistere | wuristi
e le scuale nell organizrnsio-
ne della propria vacanza, ol-
tre a percorsi formativi tival-
ti alle imprese turistiche ¢ al
personale degli uffici turistici
per migliorare il livello i ac-

coglienza,

“Pagina a cura del gruppo di lavoro
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Nell'ambito del progetto &
stato inoltre promosso il mar-
chio di qualitd "Fam.Viso",
sviluppato per valorizzare le
realta turistiche maggiormen-
te attrezzate per soddisfare le

esigenze di famiglie con bam-
bini al seguito (seggiolini o ta-
voli a misura di bambino, fa-
sciatoi in ambienti aceessibi-
li, giochi o altro materiale per
i pii piccoli, etc.).

Diversi sono stati, inoltre,
gli strumenti gratuiti messi
a disposizione dei turisti per
visitare, conoscere ¢d ama-
re il territorio: passepgiate ed
escursioni culturali, visite te-

atralizzate, spettacoli, labora-
tori ed un gioco in scatola de-
dicato alle Terre del Monviso,
disponibile presso le strutiure
che hanno aderito al progetio.

Elda Matteodo
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Accoglienza

2 918 esercizi ricettivi

Imprese operanti nel settore
{al 31 dicembre 2020)

il 6,21% del totale
delle imprese cuneesi
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Arrivl e presenze
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